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internet teknolojilerinde yasanan gelismeler neticesinde internet
reklamciligi buytk bir gelisme gdstermistir. Ginimuzde neredeyse tim
isletmeler reklam faaliyetlerini internet Uzerinden yuritmektedir.
Bununla birlikte internet reklamlarinin istenilen basariya ulasabilmesi
icin musteriler tarafindan begenilmesi ve benimsenmesi gerekmektedir.
Bu noktada tuketicilerin reklama yonelik tutumlarinin belirlenmesi ve
takip edilmesi oldukca 6nemlidir. Bu calismada tuketicilerin, havayolu
isletmelerinin internet reklamlarina ydnelik tutumlar belirlenmeye
calisilacaktir. Kullanilan reklama karsi tutumlari belirlemeye yonelik 6lcek
ve havayolu reklamlarina yonelik tutumlari etkileyen faktorler Ducoffe
(1995), Brackett and Carr (2001) ve Alwitt ve Prabhaker (1994)
calismalarindan alinarak olusturulacaktir. Bu c¢alismanin  amaci,
tuketicilerin havayolu isletmelerinin internet reklamlarina ydnelik
tutumlarini 6lcek ve faktérler dogrultusunda dlgmektir. Reklamlara dair
tutumlarin incelenmesine yonelik cerceve, gelistirilecek belirli bir modele
dayandirilacaktir. Bu calisma internet ortamina uyarlanarak kullanicilara
anket yontemi ile ulasilacaktir. Calismada yer alacak olan katilimcilara 18
adet besli likert dlgek tipinde olmak tzere toplam 23 soruluk bir anket
uygulanacaktir.
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