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Ozet:

Torku markasi, iilkemizde yogun rekabetin yasandigi gida sektoriine yerli ve dogal {iriin sloganiyla
genig bir uriin yelpazesivle hizli bir sekilde giris yapmistir. Ortaklanm ¢ifteilerin olusturdugu seker
fabrikasindan bilyiiyen kooperatif isletmesidir.

Yogun rekabetin yasandigi gida piyasasinda yeni bir marka olarak tutunabilmek igin tiim medya
araglarinda genig bir reklam kampanyasi yiritmektedir. Yapilan reklam c¢alismalarmin karsiligi olarak
tilketici kitlesinde hizli bir sekilde tammirlik olusturmayr basardigi goriilmektedir. Ozellikle orta gelir
diizeyinde ve orta ve iistii egitim diizeyi ve orta ve istii yas diizeyinde “dogal” ve “yerli” tiriin duyarliligi
tizerine kurulan reklam kampanyasi ¢ok etkili olmustur. Fakat tirtinlerindeki ambalajlar incelendiginde gor-
sel kimlik agisindan bagaril bir degerlendirme yapmak miimkiin gorillmemektedir.

Grafik tasarim ilkeleri acisindan her bir ambalajin ayn ayn ele alinarak degerlendirilmesi gerekmektedir.

Anahtar Kelimeler: Tasarim, Tasarim Ilkeleri, Gorsel Kimlik, Gorsel Algi, Ambalaj

1. Giris

Ambalaj, iriinleri dis etkilerden koruyan, onlan bir arada tutarak; tasima, depolama, dagitim, tanitim
ve pazarlama iglemlerini kolaylastiran, metal, kagit, plastik, cam, karton vb. malzemelerden yapilmis dis
ortillerdir. Ambalaj, triiniin giysisi gibidir. Tiiketiciyi satin alma eylemine hazirlamasi igin gerekli tiim
ozelliklere sahip olmasi gerekir.

Ambalaj, giiniimiizde ¢ok hizli degisiklik gosteren ve énemle iizerinde durulan bir konudur. Ambalaj
sektoriinde yasanan siirekli degisim ve gelisim nedeniyle ireticilerin bu degisimlere karsi proaktif olarak
hareket etmesi, onlara biyiuk 6lgiide rekabet avantaji kazandiracaktir. Bu amagla tiketici profilindeki
degisimlerin ureticiler tarafindan degerlendirilmesi gereklidir. Tiiketicilerin ambalaja iligkin tutumlarinda
meydana gelen degisimler, onlarin ambalaj kullanimini etkilemektedir. Ambalajin igindeki iiriinii sunmada-
ki basarisi, titketicinin kullanimina yonelik sagladig faydalar tiiketici tarafindan degerlendirilmektedir. Bu
nedenle ambalaj konusunda en son karar nihai tiketiciye aittir.

Bir markete girdiginde tiiketici eline aldig1 iiriinii geriye koymadan aligveris ¢antasma atabiliyorsa, bun-
da ambalajin 6nemli etkisi vardir. Stiphesiz ne tek bagina giizel bir ambalaj kétii bir irtinle, ne de tek bagina
kaliteli bir iiriin k6tii bir ambalajla satigini artirabilir.

2. Ambalaj

Ambalaj kurulugun kimligini, markasini temsil etmelidir. Tiiketici ambalaji eline aldiginda tasarimindan
etkilenmeli, gorsel bir haz duymal ve iiriinden tatmin olabilmelidir. Uriin, ambalajiyla taninir ve hatirlanir.
Ote yandan ambalaj belki reklamlarla yaratilan heyecanin tam tersine bambagka hedeflere hizmet etmeyi
amaglar. (Meyers, Lubliner, 2003: 138) Ambalajin pazarlama elemanlart arasinda degeri ¢ok buyiktiir.
Rekabetin kizigmasiyla ambalajin 6nemi her gegen giin artmaktadir.

Artik dretici firmalar, tiiketicilerin uriinlerini degerlendirmesinde ambalajin 6nemini daha 1iyi
kavramiglardir. Bu nedenle ambalaja yonelik arastirmalar ve ¢aligmalar yapmaktadirlar. Tiketicilerin am-
balaja iligkin tutum ve satin alma davraniglarini belirlemeye yonelik aragtirmalar her gegen giin artmakta ve
titketicilerin istekleri dogrultusunda ambalajlar ortaya ¢ikarilmaktadir.

Ambalajlar birbirleriyle van yana ve daha da 6nemlisi rakip ambalajlarla yan yana dizilirler. Bu nedenle
rakiplerden her zaman aynlabilmesi zorunludur.

3. Ambalajin Pazarlamadaki Yeri

Ambalajin bir pazarlama araci olarak énem kazanmasi, iiretimin g¢egitlenmesi, ekonomik kalkinma ve
ambalajlama teknolojisindeki gelismeler gibi faktorlerden kaynaklanmistir.

Pazarlamacilar tutumlarin 6nemi tizerinde dururlar. Ciinkii tutumlar titketici davraniginda kilit rol oy-
narlar. Tutumlar direk olarak satin alma kararini, béylece segilen triin ve hizmet kullanim deneyimleri de
tutumlan etkilerler. (Churchill, Nielson, 1996: 420) Tutumlar, kisileri belirli uyaranlara kars tutarl davran-
maya yonelterek, onlart her seyi yeniden yorumlama zahmetinden kurtarmaya yararlar. Dolayisiyla, titketi-
ciler tutumlarmi kolay degistirmek istemezler. Tutumlarin yén ve yogunlugu vardir. Tutumlarin olumlu ya
da olumsuz bir yonii vardir ve giicii vardir. Cok olumlu ya da ¢ok olumsuz tutumlan degistirmek ¢ok zor-
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dur. (Stanton, Etzel, Walker, 1991: 132) Bu nedenle piyasaya yeni ¢ikan bir iiriiniin ambalajimi uzun yillara

dayanan tutumlarm olustugu bilindik ambalajlarin tasarimlarni ¢agristiracak tercihler yapmaktadirlar.

Ambalaj, trin alt karmasinin iginde yer almasina ragmen son yillarda pazarlama araci olarak énem
kazanmasi nedeniyle pazarlamanin 5.P’si olarak dahi anilmaktadir. (Kotler, 2003: 436)

Ambalaj ¢ok 6nemli bir tutundurma aracidir. Ciinki satig noktasinda tiikketicinin dikkatini ¢eken, treti-
cinin tikketiciye ulagtirmak istedigi mesaji ileten ve uiriini titketiciye anlatan sessiz satis elemanidir. Dogru
ve etkin bir ambalaj en etkin tutundurma ve reklam araci olabilir. Tutundurma (reklam, promosyon, moti-
vasyon) fonksiyonu, tirtiniin tekrar satin alinmasi igin 6zendirmeyi igermektedir. (Tek, 1999: 374) Tuketici
goriintiisiinii begendigi ambalaji tercih edecek ve tekrar kullanmak isteyecektir.

Ambalajin goriintiisiyle ilgili 6zellikler;

»  Dikkat ¢ekicilik

+  Kaliteli goriiniim

»  Sekil
+  Dizayn
. Renk

Ambalajin dikkat ¢ekici olmasi, tiketici tercihlerinde énemli rol oynamaktadir. Tiketici ambalaja
baktiginda genel olarak ambalaji begenmesi gerekir. Ambalaji begenerek kullanmasi, tekrar satin almasina
sebep olacaktir.

Tiiketicinin ambalaji begenmesinde en 6nemli unsurlardan biri kaliteli goriinmesidir. Tiketici, ne
ambalaj1 oldugu belli olmayan, kalitesiyle géze hitap etmeyen bir ambalaji kullanmak istemeyecektir.

Ambalajin rengi de tiiketici tercihlerinde 6nemli rol oynamaktadir. Ambalaj renginin psikolojik tesirler-
ini inceleyen Kropff'un ulagtigi sonuglara gore; (Cakici, 1987: 61)

*Renk, bir mamulii ve ambalaji digerinden ayiran en 6nemli aragtir.

*Renk, taninmayi kolaylastirir.

*Renk yardinu ile mamul arzi daha realist ve tesirli olur.

*Renk tiiketicinin ilgisini ¢eker.

*Hemen her insanin belirli bir renge karsi ilgisi vardir. Mesele ¢ok sayida insanin ilgisinin toplandigi
rengi tespit etmektir.

*Renk yanilmalar 6nler ve geleneklerin devamini saglar.

4. Ambalajda Algillama

Algilama, bir olay veya nesnenin varlig1 iizerinde duyular yoluyla bilgi edinmedir. Algilama, ihtiyaglari,
gidileni ve tutumlan sartlandirmak suretiyle titkketicinin satin alma davranigina etki eder. (Mucuk, 1998:
85) Algilamayi etkileyen baglica faktorler uyaricinin fiziksel nitelikleri (renkli bir ambalajin renkli olmayan
ambalaja gore daha ¢ok dikkat ¢ekmesi), uyaricinin gevresiyle iligkileri ve kisinin iginde bulundugu 6zel-
liklerdir.

5. Ambalaj Tasarimi

Ambalajin sekli, dizayninin bir pargasi olmakla birlikte dizayn ayn bir unsur olarak da ele almabilir.
Ambalajin sekli, grafik tasarimi dizayn unsurunu olusturmaktadir. Ambalajin izerindeki gekiller, bu
sekillerin uyumu titketici tutumlarmda énemli bir yer tuttugu igin dizaynin énemli bir unsur oldugu séylen-
ebilir. Orijinal bir dizayna sahip ambalaj, tiikketicinin tercihlerinde ve bu tercihlerin siirekliliginde etki-
li olacaktir. Ambalaj, triiniin tikketiciye sunuldugu zaman bulundugu her yerde ve her konumda ¢ekici
olma ve anlagilma 6zelligini tagimalidir. Ambalaj tizerinde kullanilan gorseller yiksek kalitede ve anlasilir
olmalidir. Ambalajda grafik tasarimi, satisa sunulan iiriiniin tiim 6zellikleriyle tikketiciye yansimasi ve onun-
la diyalog kurmasini saglayan énemli bir aragtir ve tiriiniin dilidir. Bu dilin etkili olmasi, tanitimin olumlu
sonuglanmasini saglar. Her iiriin ambalajinda, triinle dig 6gelerin iligkisi iyi olmalidir. Ambalajin rengi,
secilen yazi ve gorseller, bunlarin diizenlemesi uyumlu olursa gorsel etkisi giglii olur, titketici belleginde
olumlu imaj varatir.

6. Gorsel Kimlik

Gorsel kimlik kavramini Grage; “Bir kurulugsun gériintimiiniin kurum kimligi hedeflerine uygunolarak,
birbirlerivle uyumlu olan tiim goriinebilen unsurlarina hedeflenmis bir bigimde olusturulmasini kapsar™
seklinde tanimlamistir.

Gorsel kimlik ise pazarlama stratejisinin tiketici ile bulustugu ilk nokta olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Tiiketicinin belleginde yer eden pazarlama araci, zamanla marka ile biitiinleserek kurumun, iriiniin ya da
hizmetin bir anlamda tanimini/tanitimimi yapan gorsel kimliktir.
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“Gorsel kimlik” giiniimiizde logotype, amblem, marka ve renkten olusan semboller grubunun Gtesinde
bir kavram olarak algilanmaktadir. Basarili kurumlar, itinayla olusturduklart kurum felsefelerini kamuo-
yuna aktarabilmek i¢in tasarimin her tiirlii alanindan ustaca yararlanmaktadir. Grafik tasarnim, endustriyel
tasarim ve mimari tasarim bir biitiin olarak gorsel kimligi meydana getirmektedir.

Grafik tasanimda firmaya ait ana kavraminin, yani “concept”in yaratilmasiyla baglayan gorsel kimlik
olusturma seriiveni, saglam temeller tizerine oturtuldugu takdirde basarili bir gérsel kimlik hazirlama siireci
bagslatilmis olur.

Gorsel kimlik olugturmada temel amacin kurumun kimligini en giizel, en carpict ve en dogru sekilde anlat-
mak oldugu soylenebilir. Bir kurulusun en etkili bigimde algilanmasinda, taninmasinda ve hatirlanmasinda
ve hedeflenen ¢evreler tizerinde sayginlik kazanmasinda gorsel kimlik etkili olmaktadir. (Ak, 1998:102).

Kurum kimligi i¢inde sayilan gorsel kimligin dort amaci vardir: Konumlandirmaya ve isme bir kisilik
katarak markaya hayat vermektir. Markanin kabuliinii ve amimsanmasini yayginlagtirmaktir. Markanin re-
kabet igerisinde farklilagmasina yardim etmektir. Farkli marka unsurlarini ayni goriis ve duygu igerisinde
birbirine baglamaktir (Perry ve Wisnom, 2003:79).

7. Grafik Tasarim Elemanlar:

1.Nokta: Nokta, genel olarak kalem ucunun bir iziyle temsil edilen, maddeden ve hacimden yoksun,
disiiniilebilen en kigiik geometrik unsurdur. Nokta tasarim elemanlarmin en 6nde gelenleridir. Grafik
tasarmmi elemant olarak nokta, bulundugu yere gore kigiik ve merkezi nitelik gosteren dairesel benek ya da
leke olarak tanimlanmaktadir. Yiizey tizerindeki noktalarin, sikligi-gevsekligi, vogunluk siddeti, yonelisleri,
toplanma-dagilma hizi, iist iiste binme, kesisme genisligi, noktanin tipi, bicimsel karakteri, yiizeyi salt
yiizey olmaktan ¢ikarip, zengin bigimsel ifadelere, anlamli mesaj biitiinliigiine donistiiriir.

2.Cizgi: Bir noktanin verilen dogrultudaki uzantisina ¢izgi denir. Cizgi, grafik olarak devinim halindeki
bir noktanin belirli bir yonde egiliminden dogar. Kitaplarda, ¢izgi ile farkli gorsel 6geler yaratilabilir ve
cok cesitli sekillerde kullanilabilir. Tasarimda ¢izgi tekran yapmak, biitiinlitk ve zenginligi olugturmak igin
onemlidir. Tiim anlatim unsurlarnnin temeli ¢izgiyle saglanmakta, bu nedenle de ¢izginin grafik tasarimdaki
rolii, 6nem kazanmaktadir. “Cizginin kendi iginde kalin, ince, uzun, kisa, kirik, diiz ve buna benzer bigim-
lerin gozde biraktigr etki, ortaya konularak tasarimi temelden etkiler. Tasarim iginde ¢izgi, diger eleman-
larla birlesince daha fazla etkinlige sahip olur” (Tepecik, 2002:32).

3.Renk: Rengin kiiltiirel ¢agrisimina, hedef kitlenin renk tercihine, firma ya da triniin karakteri ve
kisiligini tasarimdaki yaklagim bigimini g6z éniinde tutarak gerek bigim, gerekse tipografik 6gelerin renk
segiminde bilingli davranmalidir. Illistratorler rengin illiistrasyonda ifadeyi giiclendirdigi ve vermek iste-
dikleri etkileri daha kolay anlattiklan i¢in grafik tasarimer1 renk se¢iminde su dort unsuru dikkate almalidir:

1. Rengin kiltiirel cagrigimi

2. Hedef kitlenin renk se¢imi

3. Firma ya da tiriin karakteri ve kigiligi

4. Tasanimdaki yaklagim bigimi.

4. Ton: Tonlama verilmek istenen mesajda oncelikle algilanmasi gereken noktalara dikkati ¢ekerek bir
hiyerarsi olusturur. G6z beyaz yiizeyde biiyiik koyu alanlart daha ¢abuk algilar veya tam tersi koyu zemin
tizerinde biyiik agik alanlarn daha ¢abuk algilar. Bazen de verilmek istenen mesajda 6n plana ¢ikarilmak is-
tenen yerlerde kelime veya harflerde tonlama yapilabilir. Renklerin farklilig1 yansira, her bir rengin degisik
tonlarda kullanilmas1 da tasarda énemli rol oynar. Zira herhangi bir renk degisik degerlerde (ton degeri)
kullanilirsa, renk tesirinde degisiklik hasil olur. Bu degisiklik bir ilgi ¢ekicilik dogurdugundan; renk tesirine
tonlar yardimi ile yeni bir olanak katilmig olur.

5. Doku: Doku, birbirine es va da birbirini tamamlayan birim bigimlerin belli sistemlerle yan yana gelm-
esinden olusur. Doku ve desenlerdeki gorsel etki, bakis agisina, bakis uzakligina ve algilama kosullarina
bagli olarak, ayni cins sevlerin ¢cok sayvida ve dizgisel 6zelliklere dayanarak van yana gelmeleriyle izleyici-
ye biraktiklan ve gorsel yolla algilanan etkidir.

8. Grafik Tasarim Tlkeleri

1. Biitiinliik: Bitinliik grafik tasarim ig¢indeki tasarim elemanlarinin bir bitiinlitk olusturacak sekilde
bir araya getirilmesi ile olusturulur. Goérsel algida etkiyi arttirmak i¢in, mesaji tasiyan gorsel unsur farkl
sekilde one ¢ikarilmalidir, bunu igin de diger unsurlar biitiinlitk ve uygunluk gostermelidir.

2. Denge: Denge, ayni va da farkli nesneler arasindaki uyumlu iligkidir. Denge, gorintii alani i¢inde-
ki gorsel estetik ogelerin, nesnelerin ya da olaylarin birbirini tartacak sekilde diizenlenmesidir. Dengeyi
saglamanin en iyi yolu elemanlan optik bir noktada gruplamaktir. Daha kiigiik ve okunaksiz elemanlarla
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biiyiik ve parlak olanlar arasinda dengeli bir biitiin olusturulmalidir.

3. Oran ve Gorsel Hiyerarsi: Gorseli algilamada insan goézii formlarnn birbirleri ile olmasi gereken
orantisal iligkileri arar. Bu arayis inanin kendinden ve dogadan gelen orantisal iligki ile agiklanabilir.
Biitiiniin pargalart ve pargalarin birbirleri ile boyutsal ve konum agisindan karsilagtirmali iligkileri oranti
olarak tanimlanabilir. (Ugar, 2004:151). Boyutlar arast iligkiler olarak kisaca agiklanabilen “orant1i” ayni za-
manda gorsel hiyerarsinin olusturulmasinda da yardimer bir ilkedir. Ciinkii gorsel hiyerarsi; grafik yiizeyde,
Onem sirasina gore mesajin vurgu yaptigi gorsel unsurlarin boyutlandirilmasi ya da 6lgiilendirilmesi olarak
agiklanabilir (Becer,1999:68).

4.Yo6n: Bir tasanm yiizeyi lzerinde bulunan cizgisel, tipografik ve gorsel unsurlarnn yoénii énemlidir.
Ormegin; bir gazete haberinde yer alan insan fotografi, ilgili habere dogru bakmalidir veya bir dergi ilaninda
kullanilan fotograf iiriin metnine dogru bakmalidir.

Yon bir ¢izgi halinde ilerleyen hattt temsil eder. Bir tasarim iizerindeki yazilar, resimler degisik nokta-
lara yonelerek bir hareket olustururlar. Tasarimet, verecegi mesaj dogrultusunda bu hareketi yonlendirmekle
yikkimlidir. Birgok yonde hareket eden 6geler kompozisyonunda ayni yone dogru egilim gosteren bigim-
ler biitiin olarak algilanirlar. Gorsel tasarim siirecinde tasarim 6gelerinin biitiinsel ve ayr ayn olusturdugu
yatay, dikey, egri ya da diyagonal kompozisyon algisal etkiyi belirler. Tasarim yiizeyinde hareket eden
unsurlarin éniindeki bosluk arkasindaki bogluktan daha fazla olmalidir.

5. Vurgu: Vurgu dikkati 6nemli 6lgiide etkileyen bir ilke oldugu i¢in énemlidir. Vurgu grafik yiizeyde
ifadesel bir derinlik olusturarak dikkati istenen noktaya toplayabilir. Vurgu, diizenlemede bir tarafi 6n plana
¢ikarma iglemi olarak veya etkin unsur yaratmak seklinde tanimlanabilir. Etkili unsur dikkati ¢ekerek hedef
kitlenin tasarimi ¢éziimlemesini saglayabilir. Grafik tasarim da kullanilan unsurlardan hangi hiyerarsik
dizinde daha 6nemli ise dncelikle o unsura vurgu vapilabilir. Bu baglamda tasarimi yapilacak konunun iyi
arastirilmasi ve nelerin 6ncelikli olduguna dogru karar verilmesi, ayn1 zamanda 6ncelikli olan konunun
hangi gorsel unsurla vurgulanacaginin kararlagtirilmasi 6nemlidir. Tasarime1 aym zamanda vurgu unsurunu
yiizey tizerinde nerede konumlandiracagina da karar vermek durumundadir.

9. Torku Uriin Ambalajlarimin Gérsel Kimlik, Grafik Tasarim Elemanlar ve Tlkelerine

Gore Analizi

Torku nun Uriin Gruplar

1. Seker

2. Sekerleme

. Cikolata

. Unlu mamuller

. Dondurulmus tiriinler

. Modern seracilik iirtinleri

. Siit ve siit iirtinleri

. Et ve et trtinleri

Torku SekerAmbalaji1 Analizi
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Resim 1. Torku geker ambalajt

Kirmiz1 zemin igerisinde yer olan Torku logosunun altinda biiyiik oranlarda yesil cay vapragi gorseli
kullanilmig. Cay igmek i¢in kullanilan bir iiriin olan kiip seker ambalajinda ¢agrisim yapmak amaciyla
secilen yesil ¢ay yapragi tek basina anlamsal eksiklik olusturmaktadir.

Tasarimda, simetrik bir denge hakim. Ama gorsel bir devamlilik saglanamadigindan dolay1, géz
tasarima odaklanamayip siirekli farkli bir yerlen algiliyor. Slogan olarak ve diger tipografik unsurlar ¢ok
rahat okunabilecek ve algilanabilecek buyuklikte kullanilmis. Yazi stili olarak tirnaksiz yuvarlak ve el
yazist formunda tercih edilmis. Bold yazi karakterleri de kullanilmis. Uriiniin beyaz renkli olmasindan
genig beyaz zeminlerden olugsmaktadir. Gorseller ve yazilar birbirlerine fazla vakin olarak konumlandiklan
icin vurgulanmasi gereken kisimlar 6ne ¢gikamamas.
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2. Torku Cikolata Ambalaj1 Analizi

Resim 2. Torku ¢ikolata ambalajlar

Gorsel kimlik acisindan; oval ¢ergeve igindeki Torku logosunu gérmekteyiz. Fakat her iiriine gore farkl
zemin renkleri tercih edilmis. Logo ve vazi unsurlarnin altinda ver alan vyesil renk, antep fistigimin yesil
rengi sebebiyle secilmis. Bitter olaninda sivah tercih edilmis. Goérsel kimlik agisindan standart bir logo
rengi ve baskin ambalaj rengi tercih edilmemis.

Grafik tasarim elemanlan acisindan zemin rengi rakip firmalarnn kullanmadigi bir renkten olugmaktadir.
Slogan olarak ve diger tipografik unsurlar ¢ok rahat okunabilecek ve algilanabilecek biyiiklitkte
kullanilmamis. Yaz stili olarak tirnaksiz yuvarlak ve el yazist formunda tercih edilmis. Uriinii cagristiran
gorsel unsurlarda rakiplere gore farklilik olmamakla birlikte siitlii ¢ikolatada siit sisesi tercih edilmis fakat
gorsel olarak kiigitk oranlarda kullanilmig. Gorsel hiyerarsi agisindan yazi ve gorsellerin oranlan uygun
kullanilmig. Biyik ¢ikolata ambalajlarinda simetrik dengeyi dairesel kisimlar bozmakta. Vurgu agisindan
ne iiriin ne de amblem 6n plana ¢ikmiyor, esit degerlerde kullanilmis.

3. Torku Gofret Ambalaji Analizi

Resim 3. Torku gofret ambalajt

Kirmiz1 zemin icerisinde yer olan Torku logosunun altinda tekrardan kirmizi zemin kullanilmasi logo-
nun 6n plana ¢ikmasii engellemis.

Cok fazla sade bir ambalaj tasarimi tercih edilmis. Cikolata ambalaji olmasina ragmen, dikkat ¢ekici
unsurlarin yer almamasi ambalajin etkili olmamasini saglamis. Gorsel bir algi olusmamis. Cikolata gorseli
yatay konum olarak giizel bir sekilde yerlestirilememis. Canli ve istah agici bir gorsel tercih edilebilirdi.
Ambalajda cikolatanin ismi olan no:1 baskin bir 6ge olarak kullanilnug. Cikolatanin devaminin mi gelecegi
ve numaralarin artacagi konusu belirsizlik olarak ambalaj tizerinde yer almis. Gorsel ve yazi birbirlerine
yakin boyutta kullanilmis. Bu yiizden tasarim alanlan dengeli kullanilmamis. Tasanmda ¢izgisel formlar
kullanilarak bitiinlikk olusturmak istenmis. Tipografik unsurlar fazla kullanilmayip iiriin ile ilgili bilgilere,
ayrmtilara yer verilmemis. Bu da ambalaj tasarimi sanki tamamlanamamis izlenimi yaratmis.

4. Torku Yag Ambalaji Analizi
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Resim 4. Torku Yag ambalajt

Torku’ nun bu ambalaj iiriiniinde hizalama olarak orta blok tercih edilerek, gorsel devamlilik saglanmas.
Aygigegi gorseli, diger 6gelerle ayni boyutta kullanilarak, ¢ok fazla 6ne ¢ikarilmig. Bu yiizden tek bir yer
vurgulanmas1 gerekirken, birden fazla 6ge ayn1 oranda 6n plana ¢ikmis. Vurgu vapilan 6ge diger 6gelerden
renk, boyut ve yazi tipi bakimindan farkli olmalidir. Tenekenin yiizeyi ivi ama, gorsel olarak dikkat ¢ekici

00 130 [ X N}



Il. ULUSLARARASI AKDENIZ’'DE GUZEL SANATLAR SEMPOZYUMU VE KULTUR SANAT GALISTAYI
ILINTERNATIONAL FINE ARTS SYMPOSIUM IN THE MEDITERRANEAN
B
degil. Sade bir ¢calisma olmus. Cok simetrik, monotonluk olusturan bir dizayn var. Sart ve yesil renkler
kullanilarak, belirginligi diistiriicii agik renkte diiz bir zemin kullanilmis. Tipografik unsurlar okunabilecek
ve algilanabilecek biiyuklikte kullanilmig. Yalniz tasarimda aymi ve benzer ton renkleri kullanildigi igin
dikkat ¢ekmesi gereken yazi arka planda kalmis. Yazi stili olarak tirnaksiz yuvarlak ve el yazisi formunda
tercih edilmis. Cizgisel ve yuvarlak formlar kullanilmis.
5. Torku Yogurt Ambalaji Analizi

Resim 5. Torku yogurt ambalaji
Gorsel kimlik agisindan; yogurt tiriiniinde de farkli renkler kullanilmig. Gorsel kimlik olusabilmesi igin

ayni renk ve tasarimda devam edilmesi gerekir.

Tasarimda, denge olarak orta alan baz alinarak, 63eler yerlestirilerek simetrik denge kullanilmis. Uriinii
cagnstiracak dogal 6zelligini vurgulayacak renk ve gorseller kullanilmig. Fakat mavi renkli ¢igek oldugu
zor anlagilan gorsel ile nektar toplayan kiigiik kuslarin yogurtla ¢ok yakin bir bag kurmak miimkin degil.

Resim 6. Ulker Igim yogurt ambalaji

Diger rakip firma olan Igim firmasina ait tasarimda bazi benzerlikler kullanilmis. Cizgisel formlar,
ogeleri yerlestirme ve renk olarak aynmi vurgular mevcut. Yogurtla bagdagmayan gorsel 6gelerin kullanilmasi
ve sekil olarak adlandirilamayan 6geler tasarimin karmagik goriillmesine yol agmig. Mavi zemin tizerinde
triinle ilgisi olmayan 6geler ugusuyor. Beyaz zemin tizerinde kullanilan, kagik igerisindeki beyaz yogurt
éne gitkmamis. Tipografik unsur olarak, serifsiz ve oval formlu yazi karakterleri kullanilmis. On kisimda yer
alan vazilar okunurken, sag tarafta yesil zemin {izerine yazilan siyah renkte yazi karakterinin okunurlugu
diisiiktiir. Bu yiizden estetik olarak iyi goziikkmemektedir. On kistmda yer alan mavi kontorlii (stroke) yazi
karakteri gorsel tizerine yerlestirildiginden okunurlugu diistiktiir.

6. Torku Sucuk Ambalaji Analizi

Resim 7. Torku sucuk ambalaji

Torku logosu, biiyiik bir oranda tasarima ortalanarak yerlestirilmis. Logonun iizerinde, trinle ilgisi
olmayan her ambalajinda kullandig1 gorseller logoyla ayni oranda biiyitk formda kullanilmis. Bu yiizden
logodan daha baskin olarak vurgulanmais.

Uriinle ilgili bir slogan veya agiklayici bir ciimle kullanmilmanus. Sadece gorsellerden olusan bir tasarim
olusturulmus. Tasarimin ortasinda kullanilan sucuk gorseli kaliteli gozitkkmiiyor. Gorselin kenarnda beyaz
duman gibi iyi gézitkkmeyen efektler kullanilmig. Tasarimda kahverengi renk yogun bir sekilde kullanilmas.
Sag tarafinda yer alan kahverengi zeminli inck sembolii, ayni renkler tizerine denk geldigi igin dikkat
¢ekiciligi yok olmus. Sol tarafta yer alan kahverengi zemin tizerindeki yesil renkteki yazilarin okunurlugu
disiik. Logo, gorseller ve zemin renkleri ayni derecede 6n planda oldugu igin vurgu agisindan zayif olarak
kalmus.
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Sonuc:

Torku isletmesinin tirettigi genis iiriin yelpazesi iginden farkli Girtin kategorilerinden ve farkli ambalaj
malzemelerinden olusan sinirli sayida ambalajlart segilerek gorsel kimlik ve grafik tasarim agisindan
analizleri yapilmistir. Yapilan analizler, gorsel kimlik acisindan olsun grafik tasarim unsurlan agisindan
olsun diger bilimsel ¢aligmalarda oldugu gibi kesin kabul gérmiis analitik veriler tizerinden yapilan bir
degerlendirme g¢alismasindan ¢ok farkli bir yapi igermektedir. Grafik tasarim ¢aligmalarinda dikkate alinan
kavram ve degerler; sanatsal yaklagim iginde ¢le alindig1 i¢in genis bir opsiyon ve varyasyon gosterebilme-
ktedir. Calismada baz alinan degerler; iilkemizin degerleri, birikimi ve bugiin popiiler olan bakis agisina
gore olugsmaktadir. Ayrica degerlendirenler olarak kisisel birikim ve yaklagim tarzi da bunun iginde yer
almaktadir.

Analiz edilen ambalajlarda; gorsel kimlik acisindan bir yapimin varligindan s6z etmek miimkiin goriil-
memektedir. Torku logosu dahi her ambalajda standart bigimi sabit kalmak kosulu ile farkli ¢ergeve zemin
renkleriyle degiskenlik gostermektedir.

Grafik tasarim agisindan; rakip tiriinlerin ambalajlarindan farkli ambalaj tasarimi yakalanmaya galigilmig
ambalajlar ¢ok az da olsa karsimiza ¢ikmaktadir. Cogunluk olarak rakip ambalaj tasarimlarinin golgesinde
kalinmig ya da o ambalajlar taklit kabul edebilecegimiz tasarimlardan olugmaktadir. Giiniimiizde ¢ok genis
yelpazede ambalaj tasarimlarinin olmasi tasarimeinin igini zorlagtirmaktadir. Tim bu gerekgeler olsa bile
boyle biyik bir igletmenin daha iddiali ambalaj tasarimlaniyla sektore giris yapmasi tutundurma agisindan
¢ok daha iyi olacagi kanaatindeyiz.
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