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Amag: Pozitif ve negatif emosyoneldelerlilin (valence)beyin elektrikselaktivitesinde olu5turdufu etkinin olaya ili5kin

beyin potansiyelleri (OiP) ile delerlendirilmesi amaglanmrghr. Literatijrde emosyonun deferlifiinin afirrhkh olarak OiP'nin

erken ve orta latanstaki bilegenleri etkiledifi bildirilmekle birlikte sonuglarrn tutarhhlr tarhgmahdrr.

Gereg ve Yiintem: Qah5mada, 13 saElrkh goni.ill0de 32 kanaldan OiP kaydr yaprldr. Emosyonun OiP i.izerindeki etkilerini
saf gekilde elde edebilmek igin emosyonel igerikli uyaranlar odevden bafirmsrz gekilde sunuldu. Ancak, tiimiiyle
pasif olarak uygulanan deneylerde, katrhmcrlarrn genel uyanrkhk dtizeylerini ve uyaranlara yonelik dikkatlerini deney

boyunca siirdtirdriklerini kesin olarak bilmek mrimkiin olamadrfrndan, deney stiresince kahltmctntn bir dikkat odevi
de gergeklegtirmesi saflandr. Bu nedenle, kathmcrlara iki ayrr oturumda, standart uyaranlarrn negatif veya pozitif
emosyonel deferlile sahip resimlerden, hedef uyaranlarrn ise bunlann arasrna %30 olasrhkla rastlanbsal olarak
yerlegtirilen emosyonel olarak notral bir resimden olugtuiu oddball benzeri bir deney deseni uygulandr. Kahhmcrlardan

ekranda hedef uyaranlarr gordriklerinde farenin sol tuguna basmalarr istendi. Pozitif ve negatif emosyonel deferli[e
sahip resimleq Uluslararasr Afektif Resim Sistemi'nden ortalama emosyonel defierlik seviyesi her iki sette farkhlagacak
(7,73 /2,96), ancak uyanlma (arousal) seviyesi egit olacak gekilde segildi (4,99 /5,02). istatistiksel analizlerde yinelenmig
olgiimler igin ANOVA testi (SPSS 16.0) kullantldt.

Bulgular: Oddball deseninde standart uyaran olarak sunulan emosyonel uyaranlara karpr 200-400 ms arasrnda ortaya grkan

ortalama genliklere bakrldrfrnda, negatif resimlerin pozitif resimlere kryasla frontosantral bolgelerde anlamh derecede

daha negatif potansiyeller olugturdufu saptandr (F(3/36)=++.95; p=0.000). Bu fark ozellikle 200-300 ms arasrnda daha
belirgin 5ekilde gozlendi (F(9/108)=11.42; p=g.ggg). Buna kargrn, farkh setlerde yer alan hedef uyaranlara kargr elde
edilen OiP'lerde dikkat ve karar verme siireglerini yansrtan P3b dalgasrnrn genlik ve latanslarr arasrnda istatistiksel olarak
anlamh bir fark saptanmadr.

Sonug: Negatif deferlifie sahip uyaranlarda frontal bolgede 200-300 ms arasrnda daha negatif potansiyellerin ortaya
grkmasrnrn altrnda yatan ndronal mekanizmalann ve bu farkr tireten beyin yaprlarrnrn delerlendirilebilmesi igin daha
ileri analizlere gereksinim duyulmakla birlikte, mevcut bulgularrmrz kafa derisi Lizerinden olgtlen OiP ile uyaranlarrn
emosyonel de$erlifinin ayrrmsanabildifini ortaya koymaktadrr.
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Objectives: The aim of this study is to investigate the effects of positive and negative emotional valence on electrical
brain activity using event related potentials (ERPs). Although the valence effects on ERPs are inconsistently reported they
have been mainly found in short and middle latency components.

Materials & Methods: 13 healthy volunteers were included in the study, and ERPs were recorded from 32 electrode sites.

Emotional stimuli were task-irrelevant in order to obtain the isolated effect of emotion on ERPs. Howevel to avoid the
possibility that participants' general levels of alertness and attention to stimuli may not continue throughout the whole
experiment in the passive viewing condition, an attention task was added in the experiment. Participants performed

a modified oddball paradigm. Pictures with positive or negative emotional valence were presented as standart stimuli
in two separate sessions and a neutral stimulus was presented randomly as target stimulus with a probability of 30%.

Participants were instructed to respond with a mouse-click when the target stimulus was presented. Pictures with



positive and negative emotional valence were selected from the lnternational Affective Picture System with the mean

valence level differing 17,13 | 2,96) but the mean arousal level being equal for the two sessions (4,99 / 5,02). SPSS 16.0

was used for statistical analyses, and data were analyzed by means of repeated measures analysis of variance (ANOVA).

Results: When mean amplitudes of ERPs to the emotional stimuli presented as standard stimuli in the oddball design
were compared, valence effects were prominent at frontocentral sites between 200 and 400 ms with unpleasant pictures
resulting in more negative amplitudes in comparison to pleasant ones (F(3/36l.=44.85; p=0.000). This difference was
more significant for the 200-300 ms time window (F(9/L08)=11.42; p=9.6991. ERPs to target stimuli, that reflect attention
and decision-making processes, were also evaluated. There were no significant differences in the P3b amplitudes and
latencies between the two separate sessions with positive or negative emotional stimuli.

Conclusion: Current findings suggest that emotional valence of visual stimuli can be distinguished using scalp ERPs.

However, further analyses are needed to evaluate the neuronal mechanisms underlying and the brain structures
producing the more negative potentials at frontal sites to unpleasant pictures for the 200-300 ms time window.
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Amag: Bu galrgmada, bir reklam videosunun olg:gturdu$u"'€tkinin,
baih olarak de$iSip defiigmedifi aragtrrrlmrghr. ,:,:

.'.N "' ffi
Gereg ve Ytintem: Qahgmada, 13 saflrkh goniilli.iden, aynr reffi nideosunun pdtihTveya n
iki dizi film arasrnda izletilmesi srrasrnda 32 kanaldan ffe $iVdr yaprldr. Her iki kaytta dffi
izlendikten sonra 22 saniye reklam videosu ve arkasrnda** 1 dakika daha $i .d*id,ffi#izlendikten sonra 22 saniye reklam videosu ve arkasrndaf*, 1 dakika daha di 'd*l},ffinffiil
videolarr izledikten sonra, emosyonel ballam agrsrndan dizi-4hlmlerle ilgili ozn ffiiAit[Sffi*
iki baflamdaki reklam videosu srrasrnda elde edilen EEG siEyalleri goz arteffiffiffian.
ddniigtimii ile frekans spektrumlarr hesaplandr. Elde edilen spektrumlardan, @ffiffi#ffiF-3.s$ltt;
alfa (8-10 Hz), hrzh alfa (10-12 Hz) ve beta (13-30 Hz) bantlarrnrn grigleri ft"rq i"
olgiimler igin ANOVA testi kullanrldr. f ..ffi_*,. ,ulvullrrer trvrrr ,.rrL'vr\ LEsLr Kurrdrrrrut' g ffi.i' ,#iiiirffi
Bulgular: Pozitif ballamdaki reklam videosunun izlenmesi esnasrnda, negatif ffi affi,#
frontal bolgelerde daha yUksek teta aktivitesi, parietooksipital bolgelerOe dah4ffil$Frc-vii#f'fl
temporal bolgelerde daha yiiksek hrzlr alfa aktivitesi gozlenmigtir. "" | 

1

Sonug: Emosyonel baflamrn farkhlagmasrnrn aynr reklam videosunun olugturdu$u etkilffifiiii
gozlenmigtir. Literattirde, izlendikten sonra hoga giden ve hahrlanan reklam videolanyla ili,#B## lg

artan teta aktivitesigozlendifine iligkin bulgular mevcuttur [1]. Bu gergevede, E9]t#N,Wklat
baflam igerisinde izlenmesinin emosyonel etkisinin daha yliksek oldulunu sffiWtndn
ark. [2] gegitli galrgmalannda yava5 alfa sahnrmlarrnrn dikkat ve uyanrkhktffi :salnr
iligkili olduklarrnr gostermi5lerdir. Bu gergevede, bulgularrmrz aynr reklanf;$ffiffiffir5iitif bai

srrasrnda negatif baflam iginde izlenmesine gore gerek dikkat gerekie Uettege kayrt siireglerinin daha
diisiindUrmektedir. 

:;"
Anahtar Kelimeler: Emosyon, Reklam videosu, EEG, Spektral analiz, Noropazarlama . . '

ffiEr

rde
zitif

ve
k ile

mesr

O.l.d..U.Hunu


